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1. Общие положения 

 

1.1.  Цель и задачи освоения дисциплины 

 

1.1.1. Целью освоения дисциплины является: 

 

Целью освоения дисциплины «Фармацевтический маркетинг» является получение 

обучающимися системных теоретических и прикладных знаний о сущности, методах, 

средствах, принципах маркетинга, а также в подготовке обучающихся к реализации задач 

фармацевтической деятельности и лекарственного обеспечения в целом. 

 
1.1.2. Задачи, решаемые в ходе освоения программы дисциплины:  

 сформировать систему знаний в области маркетинга, позволяющую 

осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе 

системного подхода, вырабатывать стратегию действий; 

 сформировать систему знаний в области маркетинговых исследований, 

позволяющую проводить анализ проблемных ситуаций как системы, 

выявлять ее составляющие и связи между ними; 

 сформировать систему знаний в области маркетинга, позволяющую 

определять пробелы в информации, необходимой для решения проблемной 

ситуации, и осуществлять проектирование процессов по их устранению; 

 сформировать систему знаний в области маркетинговых исследований, 

позволяющую осуществлять профессиональную деятельность с учетом 

конкретных экономических, экологических, социальных факторов в рамках 

системы нормативно-правового регулирования сферы обращения 

лекарственных средств; 

 сформировать систему знаний в области маркетинга, позволяющую 

соблюдать нормы и правила, установленные уполномоченными органами 

государственной власти, при решении задач профессиональной деятельности 

в сфере обращения лекарственных средств; 

 сформировать систему знаний в области маркетинга, позволяющую решать 

задачи профессиональной деятельности при осуществлении отпуска и 

реализации лекарственных препаратов и других товаров аптечного 

ассортимента через фармацевтические и медицинские организации; 

 сформировать систему знаний в области маркетинга, позволяющую 

осуществлять предпродажную подготовку, организацию и проведение 

выкладки лекарственных препаратов и товаров аптечного ассортимента в 

торговом зале и (или) витринах отделов аптечной организации; 

 сформировать систему знаний в области маркетинга, позволяющую 

принимать участие в планировании и организации ресурсного обеспечения 

фармацевтической организации; 

 сформировать систему знаний в области маркетинга, позволяющую 

определять экономические показатели товарных запасов лекарственных 

препаратов и других товаров аптечного ассортимента; 

 сформировать систему знаний в области маркетинга, позволяющую 

осуществлять выбор оптимальных поставщиков и организовывать процессы 

закупок на основе результатов исследования рынка поставщиков 

лекарственных средств для медицинского применения и других товаров 

аптечного ассортимента;  
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 сформировать систему знаний в области маркетинга, позволяющую 

применять специализированное программное обеспечения для 

математической обработки данных наблюдений и экспериментов при 

решении задач профессиональной деятельности. 

 

1.2. Место дисциплины в структуре образовательной программы 

 

Дисциплина «Фармацевтический маркетинг» изучается в 9 семестре и относится к 

базовой части дисциплины Б.1.В.О.6. Является обязательной дисциплиной.  

 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 з. е. (108 ч.).  

 

Для успешного освоения настоящей дисциплины обучающиеся должны освоить 

следующие дисциплины: 

• Философия; 

• Правоведение; 

• Математика; 

• Экономическая теория; 

• Медицинское и фармацевтическое товароведение; 

• Управление и экономика фармации; 

• Юридические основы деятельности провизора; 

         • Фармацевтическая информатика 

 

Знания, умения и опыт практический деятельности, приобретенные при освоении 

настоящей дисциплины, необходимы для успешного освоения дисциплины «Управление и 

экономика фармации» и прохождения производственной практики «Управление и 

экономика фармацевтических организаций». 

 

2. Содержание дисциплины  

 
№ 

п/п 

Шифр 

 компетенции 

Наименование раздела (темы) 

дисциплины  

Содержание раздела (темы) 

 в дидактических единицах   

1 2 3 4 

1.  

УК-1.ИД1.; 

УК-1.ИД2.; 

ОПК-3.ИД1.; 

ПК-2.ИД-5.; 

ПК-6.ИД-1.; 

ПК-6.ИД-2.; 

ОПК-6.ИД3 

Раздел 1. Понятие о фармацевтическом 

маркетинге. Методические основы 

маркетинговых исследований. 

Структура фармацевтического рынка. 

Введение в фармацевтический маркетинг. 

Теоретические основы фармацевтического 

маркетинга. Характеристика понятий: 

потребность, спрос, предложение.  

 

Значение элементов рыночной экономики в 

теории маркетинга.  

Классификация методов маркетингового 

исследования и область применения в сфере 

обращения лекарственных средств.  

Методы анализа документов. Контент-

анализ. 

Социологические методы сбора информации 

для проведения маркетинговых 

исследований.  

Экономико-статистические методы в 

системе маркетинговой информации и 

анализа.  

Объем выборки, необходимый при 

маркетинговых исследованиях. 

Репрезентативность объема выборки. 
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Фармацевтический рынок: структура, 

объекты, субъекты. Отраслевые 

особенности, механизмы и принципы 

взаимодействия субъектов 

фармацевтического рынка. 

2. 

УК-1.ИД1.; 

УК-1.ИД2.; 

ОПК-3.ИД1.; 

ПК-2.ИД-5.; 

ПК-6.ИД-1.; 

ПК-6.ИД-2.; 

ОПК-6.ИД3. 

Раздел 2. Практические аспекты 

применения маркетинговых методов в 

фармации 

Маркетинговые исследования в 

формировании ассортиментной политики 

фармацевтической организации. 

Стратегия формирования «ассортиментного 

портфеля». Бренды. 

Жизненный цикл товара. Практика 

маркетинговых исследований в разработке 

лекарственных средств и товаров аптечного 

ассортимента. 

Фармацевтическая среда. Типы 

потребителей фармацевтических товаров. 

Потребительский выбор на рынке ОТС и 

рецептурных препаратов. 

Методика определения компетентности 

экспертов. Конкурентная среда 

фармацевтического рынка и методология ее 

оценки 

3. 

УК-1.ИД1.; 

УК-1.ИД2.; 

ОПК-3.ИД1.; 

ПК-2.ИД-5.; 

ПК-6.ИД-1.; 

ПК-6.ИД-2.; 

ОПК-6.ИД3. 

Раздел 3. Принципы продвижения 

товаров на фармацевтическом рынке 

Принципы продвижения товаров на 

фармацевтическом рынке. Влияние 

технологических, социальных аспектов на 

выбор стратегии продвижения товаров. 

Изучение спроса на лекарственные 

препараты и товары аптечного ассортимента. 

Выбор поставщика. Маркетинговая среда 

фармацевтического предприятия. 

 

3. Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 з. е. (108 ч.). 

 


