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1. Цель и задачи изучения дисциплины (модуля)

Цель изучения дисциплины (модуля)
Целью  изучения  дисциплины  «Маркетинговые  методы  исследования  в  области

обращения  лекарственных  средств»  является  подготовка  научных  и  научно-
педагогических кадров высшей квалификации фармацевтического профиля для науки,
фармацевтической отрасли и высшего образования.

Задачи дисциплины (модуля)
1. Сформировать  обширный  и  глубокий  объем  базовых,  фундаментальных

медицинских  знаний,  формирующих  профессиональные  компетенции  провизора  и
способного  успешно  решать  свои  профессиональные  задачи  для  успешной  работы
фармацевтической организации и принятия управленческих решений;

2. Углубленное  изучение  теоретических  и  методологических  основ
фармацевтической науки;

3. Совершенствование  знаний,  умений  и  навыков  в  области  проведения
маркетинговых  исследований,  рационального  фармацевтического  менеджмента,
многофакторного  анализа,  научного  прогнозирования  экономических  явлений,  теории
управления,  на  основе  математико-статистических,  информационных,
фармакоэкономических методов;

4. Способность осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на
основе  системного  подхода,  вырабатывать  стратегию  действий  по  устранению
проблемных ситуаций;

5. Формирование навыков и умений планирования и организации ресурсного
обеспечения фармацевтической организации;

6. Формирование  умений  и  навыков  самостоятельной  научно-
исследовательской  деятельности  для  организации  и  проведения  фундаментальных
научных исследований в области фармации;

7. Формирование  умений  и  навыков  самостоятельной  педагогической
деятельности в области фармации.

2. Объем дисциплины (модуля) по видам учебной работы

Таблица 1

Виды учебной работы
Всего,
час.

Объем по полугодиям

1 2 3 4 5 6

Контактная работа обучающегося с 
преподавателем по видам учебных занятий 
(Контакт. раб.):

36 - - - 36 - -

Лекционное занятие (Л) 18 - - - 18 - -
Семинарское/практическое занятие (СПЗ) 18 18
Самостоятельная работа обучающегося, в том 
числе подготовка к промежуточной аттестации 
(СР)

36 - - - 36 - -

Вид промежуточной аттестации: Зачет (З), Зачет 
с оценкой (ЗО), Экзамен (Э), Кандидатский 
экзамен (КЭ)

Зачет - - - З - -

Общий объем
в часах 72 - - - 72 - -
в зачетных единицах 2 - - - 2 - -
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3. Содержание дисциплины (модуля)

Раздел 1. Фармацевтический маркетинг. Понятие и методологические основы
маркетинговых исследований. Фармацевтический рынок

Тема  1.1.  Введение  в  фармацевтический  маркетинг.  Теоретические  основы
фармацевтического  маркетинга.  Эволюция  концепций  маркетинга.  Базовые  категории
маркетинга:  нужда,  потребность,  спрос,  предложение.  Характеристика  понятий:
потребность,  спрос,  предложение.  Значение  этих  элементов  рыночной  экономики  в
теории маркетинга. Закон спроса, закон предложения, рыночное равновесие с позиции
маркетинга. Основные тенденции развития спроса и предложения.

Тема  1.2.  Методологические  основы  маркетинговых  исследований.  Методы
анализа документов. Контент-анализ. Социологические методы сбора информации для
проведения маркетинговых исследований. Экономико-статистические методы в системе
маркетинговой  информации  и  анализа.  Объем  выборки,  необходимый  при
маркетинговых исследованиях. Репрезентативность объема выборки.

Тема 1.3. Фармацевтический рынок: структура, объекты, субъекты. Отраслевые
особенности,  механизмы  и  принципы  взаимодействия  субъектов  фармацевтического
рынка.

Раздел 2. Практические аспекты применения маркетинговых инструментов в
фармации

Тема  2.1.  Ассортиментная  политика  фармацевтической  организации.
Стратегия  формирования  «ассортиментного  портфеля».  Бренды.  Жизненный  цикл
товара.  Практика  исследования  и  разработки  лекарственных  препаратов  и  товаров
аптечного ассортимента.

Тема  2.2.  Фармацевтическая  среда.  Типы  потребителей  фармацевтических
товаров. Потребительский выбор на рынке ОТС и рецептурных препаратов.

Тема  3.3.  Конкурентная  среда  ФР.  Методика  определения  компетентности
экспертов. Конкурентная среда фармацевтического рынка и методология ее оценки.

Раздел 3. Продвижение товаров на фармацевтическом рынке

Тема  3.1.  Принципы  продвижения  товаров  на  фармацевтическом  рынке.
Влияние  технологических,  социальных  аспектов  на  выбор  стратегии  продвижения
товаров.  Изучение  спроса  на  лекарственные  препараты  и  товары  аптечного
ассортимента. Выбор поставщика.

Тема  3.2.  Маркетинговая  среда  фармацевтического  предприятия.
Маркетинговые стратегии и планирование на фармацевтическом рынке.

4. Учебно-тематический план дисциплины (модуля)

Таблица 2
Номер

раздела, 
темы

Наименование разделов, тем Количество часов Форма 
контроля Всего Конт

акт.
Л СПЗ СР
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раб.

Полугодие 4 72 36 18 18 36 Зачет

Раздел 1
Фармацевтический маркетинг. Понятие и
методологические основы маркетинговых
исследований. Фармацевтический рынок

22 10 6 4 12
Устный
опрос

Тема 1.1
Введение в фармацевтический маркетинг. 
Теоретические основы

2 2 2 - -

Тема 1.2
Методологические основы маркетинговых 
исследований

10 4 2 2 6

Тема 1.3 Фармацевтический рынок 10 4 2 2 6

Раздел 2
Практические аспекты применения 
маркетинговых инструментов в 
фармации

28 12 6 6 16
Устный
опрос

Тема 2.1
Ассортиментная политика 
фармацевтической организации

10 4 2 2 6

Тема 2.2 Фармацевтическая среда 10 4 2 2 6

Тема 2.3 Конкурентная среда ФР 8 4 2 2 4

Раздел 3
Продвижение товаров на 
фармацевтическом рынке

22 14 6 8 8
Тестиров

ание

Тема 3.1
Принципы продвижения товаров на 
фармацевтическом рынке

12 8 4 4 4

Тема 3.2
Маркетинговая среда фармацевтического 
предприятия

10 6 2 4 4

Общий объем 72 36 18 18 36 Зачет

5. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы обучающихся

Цель  самостоятельной  работы  обучающихся  заключается  в  глубоком,  полном
усвоении учебного материала и в развитии навыков самообразования. Самостоятельная
работа  может  включать:  работу  с  текстами,  литературой,  учебно-методическими
пособиями,  нормативными  материалами,  в  том  числе  материалами  сети  интернет,  а
также проработку конспектов лекций, написание докладов, рефератов, участие в работе
семинаров, научных конференциях и пр.

Задания для самостоятельной работы
Таблица 3

Номер
раздела

Наименование раздела Вопросы для самостоятельной работы

1. Фармацевтический 
маркетинг. Понятие и 
методологические основы 
маркетинговых исследований.
Фармацевтический рынок

1. Основные положения концепции маркетинга.
2. Фармацевтический маркетинг - определение.
3.  Аналитические  отчеты  в  сфере  обращения

лекарственных средств.
5.  Основные  правила  построения  анкеты  для

социологического исследования.
6.  Виды  вопросов,  используемых  в  основной  части

композиции анкеты.
7.  Виды  и  оформление  анкет  для  маркетинговых

исследований.
8.  Объем  выборки,  необходимый  при  маркетинговых

исследованиях.
9. Репрезентативность объема выборки
10. Особенности продукции на фармацевтическом рынке.

2. Практические аспекты 
применения маркетинговых 
инструментов в фармации

1. Классификация фармацевтической продукции.
2. Товарный ассортимент.
3. Номенклатура товарного ассортимента.
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3. Разработка нового лекарственного средства.
4. Жизненный цикла товара (лекарственных средств).
5. Сегментации рынка (принципы и критерии).
6.  Маркетинговые  исследования  (параметры

позиционирования).

3. Продвижение товаров на 
фармацевтическом рынке

1.  Система  маркетинговых  коммуникаций
фармацевтического предприятия.

2.  Характеристика  основных  элементов  «комплекса
продвижения» товаров и услуг.

3.  Влияние  различных  факторов  на  структуру
маркетинговых коммуникаций.

4.  Стимулирование  сбыта  фармацевтических  товаров  в
процессе маркетинговой деятельности.

6. Оценочные средства для проведения текущего контроля успеваемости и
промежуточной аттестации обучающихся

Примерные  варианты  оценочных  заданий  для  текущего  контроля
успеваемости

Таблица 4

Раздел, 
тема

Наименование разделов, 
тем

Форма 
контроля

Оценочное задание

Полугодие 4

Раздел 1 Фармацевтический 
маркетинг. Понятие и 
методологические основы
маркетинговых 
исследований. 
Фармацевтический 
рынок

Устный
опрос

Вопросы к опросу:
1. Аспекты  концепции  маркетинга

(философский, аналитический, активный).
2. Термины и определения фармацевтического

маркетинга.
3. Базовые категории маркетинга. 
4. Закон спроса, закон предложения, рыночное

равновесие. 
5. Основные  тенденции  развития  спроса  и

предложения. 
6. Структура  и  содержание  документов,

используемых  при  проведении  маркетинговых
исследований  (Российский  статистический
ежегодник). 

7. Репрезентативность объема выборки. 
8. Социальная  ориентация  фармацевтического

рынка. 

Тема 1.1 Введение в 
фармацевтический 
маркетинг. Теоретические 
основы

Тема 1.2 Методологические основы 
маркетинговых 
исследований

Тема 1.3 Фармацевтический рынок

Раздел 2 Практические аспекты 
применения 
маркетинговых 
инструментов в 
фармации

Устный
опрос

Вопросы к опросу:
1. Принципы  классификации  лекарственных

средств.
2. Принципы  классификации  изделий

медицинского назначения.
3. Товарный  ассортимент  и  номенклатура

товарного ассортимента. 
4. Характеристика  этапов  разработки  нового

лекарственного средства. 
5. Концепция  жизненного  цикла  товара,

характеристика  его  основных этапов (внедрение  на
рынок;  рост;  зрелость;  спад;  выход  с  рынка).
Примеры. 

6. Понятие о сегментации рынка. 
7. Характеристика принципов сегментации. 
8. Характеристика критериев сегментации. 
9. Параметры позиционирования, необходимые

при проведении маркетинговых исследований. 

Тема 2.1 Ассортиментная политика 
фармацевтической 
организации

Тема 2.2 Фармацевтическая среда

Тема 2.3 Конкурентная среда ФР
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10. Метод ранжирования.

Раздел 3 Продвижение товаров на 
фармацевтическом рынке

Тестиров
ание

Тестовые задания:

1. Какие сферы относятся к внешним для компании?
А) Производство;
Б) Маркетинг;
В) Экономика;
Г) Сбыт продукции.

2.  SWOT-анализ  заключается  в  том,  что  акцент
делается:
А) На конкурентном окружении предприятия;
Б) На отрасли в целом;
В) На рассматриваемом предприятии;
Г) На маркетинге предприятия.

3.  Конкурентные  преимущества  компании
устанавливаются:
А) Для маркетинговой оценки состояния фирмы;
Б) Для разработки стратегического плана фирмы;
В) Для выбора стратегии фирмы;
Г) Для обмена информацией с конкурентами.

4.  Для  краткосрочного  «оздоровления»  фирмы,
повышения  ее  экономичности  и  эффективности
целесообразно:
А) Выпустить новые продукты;
Б) Снизить затраты, улучшить структуру затрат;
В) Выйти на новые рынки;
Г) Предпринять инвестиции в новое оборудование.

5.  По  закону  Парето  наиболее  привлекательным
является сегмент, в котором:
А) Сосредоточена 1/5 часть потребителей, 
предъявляющих спрос на 4/5 товаров;
Б) Сосредоточена 4/5 часть потребителей, 
предъявляющих спрос на 1/5 товаров;
В) Сосредоточена 1/5 часть потребителей, 
предъявляющих спрос на 3/5 товаров;
Г) Сосредоточена 3/5 часть потребителей, 
предъявляющих спрос на 1/5 товаров.

6.  В  каком  методе  маркетинговых  исследований
используется  «коэффициент  использования
номенклатуры»:
А) Метод экспертных оценок;
Б) Метод расстановки приоритетов;
В) АВС-анализ;
Г) Метод STEP-анализа.

7.  Найдите  ошибку.  Классификация  фирм  в
зависимости от занимаемой доли рынка:
А) Последователи (до 20%);
Б) Претенденты на лидерство (до 30 %);
В) Лидеры (не менее 40 %);
Г) Преследователи (до 35 %).

8.  Что  не  включает  в  себя  понятие  «фирменный
стиль»?
А) Товарный знак;
Б) Лозунг;
В) Голограммы;
Г) Нет правильного ответа.

9.  Стратегии  реализации  товара  определяются  с
помощью матрицы:

Тема 3.1 Принципы продвижения 
товаров на 
фармацевтическом рынке

Тема 3.2 Маркетинговая среда 
фармацевтического 
предприятия
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А) Парето;
Б) Котлера;
В) Ансоффа;
Г) Портера.

10.  Какой  метод  маркетинговых  исследований
является  менее  трудоемким  и  не  требует
консультаций экспертов?
А) Метод экспертных оценок;
Б) Метод расстановки приоритетов;
В) ABC-анализ;
Г) Метод STEP-анализа.

Вопросы для подготовки к промежуточной аттестации

Перечень вопросов к зачету

1. Маркетинговые исследования  в  фармации:  определение,  цели,  задачи,  способы
организации маркетинговых исследований.

2. Объекты  маркетинговых  исследований  в  фармации.  Основные  направления
маркетинговых исследований в фармацевтическом секторе. 

3. Классификация маркетинговых исследований. 
4. Подходы к классификации фармацевтических товаров. 
5. Основные направления товарной политики в аптечной организации. 
6. Конкурентоспособность товара, параметры конкурентоспособности. 
7. Методы определения конкурентоспособности товаров. 
8. Общее представление об  XYZ – анализе.  Использование совмещённого  ABC и

XYZ анализа.
9. Типы  потребителей  на  фармацевтическом  рынке.  Поведение  покупателей  на

рынке лекарственных средств. 
10. Методы изучения покупательского поведения.
11. Модель процесса принятия решения о покупке индивидуальным покупателем.
12. Процесс принятия решения о покупке нового товара. 
13. Моделирование поведения организаций-потребителей. 
14. Типы покупок, осуществляемых в аптечном учреждении. Факторы, влияющие на

принятие решения о покупке лекарственного препарата на различных её этапах.
15. Понятие  товародвижения.  Виды  каналов  товародвижения  и  их  функции.

Категории посредников и их роль в товародвижении. 
16. Основные  виды сбыта.  Традиционные  каналы распределения  и  маркетинговые

системы. Типы маркетинговых систем.
17. Маркетинговые  коммуникации  на  фармацевтическом  рынке,  классификация,

общая характеристика. 
18. Продвижения товаров на фармацевтическом рынке: понятие, цели, задачи. 
19. Этические аспекты продвижения товаров аптечного ассортимента. 
20. Основные  средства  продвижения  на  фармацевтическом  рынке  и  их

характеристика.
21. Система  формирования  спроса  и  стимулирования  сбыта  (ФОССТИС).  Задачи,

субъекты, цели стимулирования сбыта. 
22. Средства и стратегии стимулирования сбыта.
23. BTL –  мероприятий  в  аптечных  организациях:  требования,  порядок

осуществления. Виды акций, проводимых в аптеке.
24. Продвижение продукта медицинскими представителями. 
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25. Основы  фармацевтической  рекламы:  понятие,  задачи,  функции,  особенности,
психология восприятия. Правовое регулирование рекламы в сфере фармации. Международные
кодексы в области рекламы.

26. Основные средства фармацевтической рекламы, их преимущества и недостатки.
27. Характеристика  и  особенности  фармацевтического  рынка.  Количественные

характеристики рынка. Инфраструктура. Механизмы регуляции фармацевтического рынка. 
28. Основные элементы рынка: спрос, предложение, цена, их взаимосвязь. 
29. Основные методы определения спроса и потребности в лекарственных средствах.
30.  Сегментирование  фармацевтического  рынка:  основные понятия,  виды,  цели  и

объекты сегментирования. Положительные и отрицательные стороны сегментации.
31.  Понятие  рыночного  сегмента.  Основные  критерии  сегментации

фармацевтического рынка. 
32. Понятие и сущность процесса управления маркетингом, общее представление о

стратегическом планировании, классификация планов маркетинга. 
33. Роль отдела маркетинга в структуре фармацевтической компании. 
34. Модели организации маркетинговых служб в фармации. 
35. Классификация и виды маркетинговых стратегий. 
36. Подходы к планированию и выбору стратегии. 
37. Портфельные стратегии (Матрица БКГ и Матрица Джи-И-Маккензи). 
38. Маркетинговый контроль. 
39. Маркетинговая среда фармацевтической организации: определение, структура. 
40. Основные  факторы  микросреды  функционирования  фармацевтической

организации. Характеристика. 
41. Основные  факторы  макросреды  функционирования  фармацевтической

организации. Характеристика. 
42. Ситуационный  анализ  макросреды  фармацевтической  организации  (STEP или

PEST-анализ): цели, задачи исследования, основные этапы, источники информации. 
43. SWOT-анализ:  общее  представление,  виды,  история  появления  и  развития,

основные направления и возможности использования в фармации. 
44. Цели,  задачи,  основные  этапы  SWOT -  анализа.  Правила  и  методика

проведенияSWOT – анализа.  Источники информации, необходимые для проведения SWOT –
анализа. 

45. Конкуренция: понятие, функции, виды. 
46. Типы конкурентных стратегий. 
47. Понятие  о  конкурентоспособности  фармацевтической  организации.  Факторы,

определяющие конкурентоспособность фармацевтической организации. 
48. Сущность конкурентного анализа, этапы, направления. 
49. Методы  оценки  конкурентоспособности  розничной  фармацевтической

организации.

Описание критериев и шкал оценивания

В  ходе  текущего  контроля  успеваемости  (устный  или  письменный  опрос,
подготовка и защита реферата, доклад, презентация, тестирование и пр.) при ответах на
учебных занятиях, а также промежуточной аттестации в форме кандидатского экзамена
обучающиеся  оцениваются  по  четырёхбалльной  шкале:  «отлично»,  «хорошо»,
«удовлетворительно», «неудовлетворительно».

Оценка  «отлично» –  выставляется  аспиранту,  если  он  глубоко  усвоил
программный материал, исчерпывающе, последовательно, четко и логически стройно его
излагает,  умеет  связывать  теорию  с  практикой,  свободно  справляется  с  задачами  и
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вопросами,  не  затрудняется  с  ответами  при  видоизменении  заданий,  умеет  принять
правильное решение и грамотно его обосновывать, владеет разносторонними навыками
и  приемами  выполнения  практических  задач,  комплексной  оценкой  предложенной
ситуации.

Оценка «хорошо» – выставляется аспиранту, если он твердо знает программный
материал, грамотно и по существу излагает его, не допуская существенных неточностей
при ответе  на  вопрос,  но недостаточно полно раскрывает междисциплинарные связи,
правильно применяет теоретические положения при решении практических вопросов и
задач,  владеет  необходимыми  навыками  и  приемами  их  выполнения,  комплексной
оценкой предложенной ситуации.

Оценка  «удовлетворительно» –  выставляется  аспиранту,  если  он  имеет
поверхностные  знания  программного  материала,  не  усвоил  его  деталей,  допускает
неточности,  оперирует  недостаточно  правильными  формулировками,  нарушает
логическую  последовательность  в  изложении  программного  материала,  испытывает
затруднения  при  выполнении  практических  задач,  испытывает  затруднения  с
комплексной оценкой предложенной ситуации, не полностью отвечает на вопросы, в том
числе при помощи наводящих вопросов преподавателя.

Оценка  «неудовлетворительно» –  выставляется  аспиранту,  который  не  знает
значительной части программного материала, допускает грубые ошибки, неуверенно, с
большими  затруднениями  решает  практические  задачи  или  не  справляется  с  ними
самостоятельно, не владеет комплексной оценкой ситуации, неверно выбирает тактику
действий.

В  ходе  текущего  контроля  успеваемости  (устный  или  письменный  опрос,
подготовка и защита реферата, доклад, презентация, тестирование и пр.) при ответах на
учебных  занятиях,  а  также  промежуточной  аттестации  в  форме  зачета обучающиеся
оцениваются по двухбалльной шкале:

Оценка «зачтено» – выставляется аспиранту, если он продемонстрировал знания
программного  материала,  подробно  ответил  на  теоретические  вопросы,  справился  с
выполнением  заданий  и  (или)  ситуационных  задач,  предусмотренных  рабочей
программой дисциплины (модуля).

Оценка «не зачтено» – выставляется аспиранту, если он имеет пробелы в знаниях
программного  материала,  не  владеет  теоретическим  материалом  и  допускает  грубые,
принципиальные  ошибки  в  выполнении  заданий  и  (или)  ситуационных  задач,
предусмотренных рабочей программой дисциплины (модуля).

Шкала оценивания  (четырехбалльная или двухбалльная),  используемая в  рамках
текущего  контроля  успеваемости  определяется  преподавателем,  исходя  из
целесообразности применения той или иной шкалы.

Если  текущий  контроль  успеваемости  и  (или)  промежуточная  аттестация,
предусматривает  тестовые  задания,  то  перевод  результатов  тестирования  в
четырехбалльную шкалу осуществляется по схеме:

Оценка «Отлично» – 90-100% правильных ответов;

Оценка «Хорошо» – 80-89% правильных ответов;

Оценка «Удовлетворительно» – 71-79% правильных ответов;

Оценка «Неудовлетворительно» – 70% и менее правильных ответов.

Перевод результатов тестирования в двухбалльную шкалу:

Оценка «Зачтено» – 71-100% правильных ответов;
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Оценка «Не зачтено» – 70% и менее правильных ответов.

7. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины (модуля)

Таблица 5
№
п/п

Автор, наименование, 
место издания, издательство, год издания

Количество
экземпляров

1
Управление и экономика фармации [Текст]: учебник / Под ред. И. А. Наркевича.
- Москва : ГЭОТАР-Медиа, 2018. - 923 с. : [2] л. ил. : ил. - Библиогр. : С. 889-
914. - Предм. указ. : С. 915-923.

5

2
Управление и экономика фармации: учебник / под ред. И. А. Наркевича – М. : 
ГЭОТАР-Медиа, 2019.- 928 с. – Режим доступа: 
http://marc.rsmu.ru:8020/marcweb2/Default.asp.

Удаленный
доступ

3
Клиническая фармакология и фармакотерапия [Текст] / Ю. Б. Белоусов. - 3-е 
изд., испр. и доп. - М. : Мед. информ. агентство, 2010.

10

4
Экономика здравоохранения [Текст] : [учеб. для послевуз. проф. образования 
врачей] / [А. В. Решетников, В. М. Алексеева, С. А. Ефименко и др.] ; под ред. А.
В. Решетникова. - 3-е изд., перераб. и доп. - Москва : ГЭОТАР-Медиа, 2015.

1

5
Экономика здравоохранения [Электронный ресурс] : [учебник] / под ред. А. В. 
Решетникова. – 3-е изд., перераб. и доп. – Москва : ГЭОТАР-Медиа, 2014. – 191 
с. - Режим доступа: http://marc.rsmu.ru:8020/marcweb2/Default.asp.

Удаленный
доступ

6
Управление и экономика здравоохранения [Текст] : учеб. пособие для вузов / [А.
И. Вялков, В. З. Кучеренко, Б. А. Райзберг и др.] ; под ред. А. И. Вялкова. - 3-е 
изд., доп. - Москва : ГЭОТАР-Медиа, 2009. - 658 с.

1

7

Клиническая фармакология и фармакотерапия [Текст]  : [учебник для высшего 
профессионального образования] / [Д. А. Андреев, Г. С. Аникин, В. В. Архипов 
и др.] ; под ред. В.Г. Кукеса [и др.]. – 4-е изд., перераб. и доп. – Москва  : 
ГЭОТАР-Медиа, 2020. – 877 с. : ил. – Библиогр. : С. 871-872. - Предм. указ. : С. 
873-877.

1

8
Общественное здоровье и здравоохранение : учеб. для мед. вузов /Н. В. 
Полунина. - М. : Мед. информ. агентство, 2010.

10

9
Общественное здоровье и здравоохранение : учеб. для студентов мед. вузов / Ю. 
П. Лисицын. - Москва : ГЭОТАР-Медиа, 2007.

6

10

Клиническая фармакология [Текст] : нац. руководство / под ред. Ю. Б. 
Белоусова и др. ; Ассоц. мед. о-в по качеству. - Москва : ГЭОТАР-Медиа, 2012. -
965 с. + CD. - (Национальные руководства). - На обл. : Приоритетные 
национальные проекты "Здоровье".

3

11
Клиническая фармакология и фармакотерапия / Ю. Б. Белоусов. - 3-е изд., испр. 
и доп. - М. : Мед. информ. агентство, 2010.

5

12
РЛС Энциклопедия лекарств [Текст] : ежегодный сборник / гл. ред. Г. Л. 
Вышковский. - Москва : ВЕДАНТА, 2016. – 1176 с.- (Регистр лекарственных 
средств ; Вып 24).

3

13
РЛС Энциклопедия взаимодействий лекарственных препаратов [Текст] / под ред
Г. Л. Вышковского, Е. Г. Лобановой. - Москва : ВЕДАНТА, 2015. – 1552 с.

3

14
Фармакология [Электронный ресурс] : [учеб. для вузов] / под ред. Р. Н. 
Аляутдина. - 5-е изд., перераб. и доп. – Москва : ГЭОТАР-Медиа, 2014. - 832 с. : 
ил. - URL : http://marc.rsmu.ru:8020/marcweb2/Default.asp.

Удаленный
доступ

15
Харкевич, Д. А. Фармакология [Электронный ресурс] : [учеб. для мед. вузов] / Д.
А. Харкевич. – 11-е изд., испр. и доп. – Москва : ГЭОТАР-Медиа, 2013. – 760 с. :
ил. - URL : http://marc.rsmu.ru:8020/marcweb2/Default.asp.

Удаленный
доступ

16

Фармацевтическая технология. Технология лекарственных форм : [Электронный
ресурс] учебник / И. И. Краснюк [и др. ] ; под ред. И. И. Краснюка, Г. В. 
Михайловой. -  М. : ГЭОТАР-Медиа, 2018.- 656 с. – Режим доступа: 
http://marc.rsmu.ru:8020/marcweb2/Default.asp.

Удаленный
доступ

17
Фармацевтическая технология. Изготовление лекарственных препаратов: 
[Электронный ресурс] учебник / Гаврилов А. С. - М. : ГЭОТАР-Медиа, 2016.- 
760 с. – Режим доступа: http://marc.rsmu.ru:8020/marcweb2/Default.asp.

Удаленный
доступ

18 Биофармация, или основы фармацевтической разработки, производства и 
обоснования дизайна лекарственных форм : [учеб. пособие] [Электронный 
ресурс]. / И. И. Краснюк, Н. Б. Демина, М.Н. Анурова, Н. Л. Соловьева. – 

Удаленный
доступ
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Москва : Гэотар-Медиа, 2020. – Режим доступа: 
http://marc.rsmu.ru:8020/marcweb2/Default.asp.

19

Васнецова, О. А. Медицинское и фармацевтическое товароведение 
[Электронный ресурс] : учебник / О. А. Васнецова. – 2-е изд., испр. и доп. – 
Москва : ГЭОТАР-Медиа, 2009. – 607 с. : ил. - URL : 
http://marc.rsmu.ru:8020/marcweb2/Default.asp.

Удаленный
доступ

20
Экономическая теория [Текст] / Сажина М. А., Чибриков Г. Г.  – М. : Форум : 
ИНФРА-М, 2011.

5

21

Медицинское и фармацевтическое товароведение [Электронный ресурс] : 
учебник / О. А. экономическая теория. – 2-е изд., испр. и доп. – Москва : 
ГЭОТАР-Медиа, 2009. – 607 с. – Режим доступа: 
http://marc.rsmu.ru:8020/marcweb2/Default.asp.

Удаленный
доступ

22

Контроль качества и стандартизация лекарственных средств [Электронный 
ресурс]  : учебно-методическое пособие по производственной практике / под 
ред. Г. В. Раменской, С. К. Ордабаевой– М. : ГЭОТАР-Медиа, 2020.  - 352 с. 
Режим доступа: http://marc.rsmu.ru:8020/marcweb2/Default.asp.

Удаленный
доступ

Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»
1. Официальный сайт РНИМУ: адрес ресурса – https://rsmu.ru.ru/, на котором

содержатся сведения об образовательной организации и ее подразделениях, локальные
нормативные акты, сведения о реализуемых образовательных программах,  их учебно-
методическом  и  материально-техническом  обеспечении,  а  также  справочная,
оперативная и иная информация. Через официальный сайт обеспечивается доступ всех
участников образовательного процесса к различным сервисам и ссылкам, в том числе к
Автоматизированной  системе  подготовки  кадров  высшей  квалификации  (далее  –
АСПКВК);

2. ЭБС РНИМУ им. Н.И. Пирогова – Электронная библиотечная система;
3. ЭБС IPRbooks – Электронно-библиотечная система;
4. ЭБС Айбукс – Электронно-библиотечная система;
5. ЭБС Букап – Электронно-библиотечная система;
6. ЭБС Лань – Электронно-библиотечная система;
7. ЭБС Юрайт – Электронно-библиотечная система.

Перечень  профессиональных  баз  данных  и  информационных  справочных
систем

1. http://www.consultant.ru   - Консультант студента, компьютерная справочная
правовая система в РФ;

2. https://www.garant.ru   - Гарант.ру,  справочно-правовая  система  по
законодательству Российской Федерации;

3. http://www.pharmateca.ru   – сайт журнала «Фарматека»;
4. www.asklepiy.uz/corporatemagazine/merchandisinm/   -  статьи  по

фармацевтическому мерчандайзингу;
5. http  ://  www  .  remedium  .  rr  /  section  /  marketing   -  статьи  по  фармацевтическому

маркетингу и рекламе;
6. www  .  marketolog  .  ru   -  сайт  о  технологиях  в  сфере  рекламы  и  PR,

менеджмента и франчайзинга, логистики и мерчандайзинга;
7. www  .  cfin  .  ru  /  press  /  marketing   -  сайт  о  практических  аспектах  проведения

маркетинговых исследований;
8. www  .  swot  -  analyses  .  ru   -  сайт,  посвящённый  аспектам  проведения  SWOT-

анализа;
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9. www  .  gr  е  bennikov  .  ru  /  market  -  commun  .  phtml   - Маркетинговые коммуникации;
10. www  .  rectech  .  ru  /  j  о  urnal   - сайт о рекламных технологиях;
11. www  .  internet  -  marketing  .  ru   – сайт, посвященный интернет-маркетингу;
12. https://www.scopus.com/search/form.uri?display=basic#basic   -  Аналитическая

и реферативная зарубежная база данных Scopus;
13. http://www.thelancet.com   – сайт медицинского журнала «The Lancet»;
14. http://www.rosmedic.ru   -  Российский  Медицинский  Информационный

ресурс;
15. http://www.vidal.ru   – справочник лекарственных средств ВИДАЛЬ;
16. http://www.rlsnet.ru   -  регистр  лекарственных  средств  в  России,  РЛС

Энциклопедия лекарств;
17. http://www.scsml.rssi.ru   –  национальный  библиотечный  ресурс  России по

медицине и фармации: Центральная научная медицинская библиотека;
18. http://www.nlr.ru   – сайт Российской национальной библиотеки.

8. Материально-техническое обеспечение дисциплины (модуля)

Таблица 6
№
п/п

Наименование оборудованных 
учебных аудиторий

Перечень специализированной мебели, технических
средств обучения

1 Учебные аудитории для проведения 
занятий лекционного и семинарского 
типов, групповых и индивидуальных 
консультаций, текущего контроля 
успеваемости и промежуточной 
аттестации

Учебные столы, стулья
Компьютер
Ноутбук
Мультимедийные проектор
Проекционный экран
Учебно-наглядные пособия
Программа для аптек и сетей «Аптека плюс

2 Помещения для самостоятельной работы 
(Библиотека, в том числе читальный зал)

Компьютерная техника с возможностью подключения к 
сети "Интернет" и обеспечением доступа к электронной 
информационно-образовательной среде РНИМУ.

Программное обеспечение
 MICROSOFT WINDOWS 7, 10;
 OFFICE 2010, 2013;
 Антивирус Касперского (Kaspersky Endpoint Security);
 ADOBE СС;
 Photoshop;
 Консультант плюс (справочно-правовая система);
 iSpring;
 Adobe Reader;
 Adobe Flash Player;
 Google Chrom, Mozilla Firefox, Mozilla Public License;
 7-Zip;
 FastStone Image Viewer.

9. Методические указания для обучающихся по изучению дисциплины (модуля)

Преподавание  дисциплины  (модуля)  осуществляется  в  соответствии  с
Федеральными государственными требованиями.
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Основными  формами  получения  и  закрепления  знаний  по  данной  дисциплине
(модулю) являются занятия лекционного и семинарского типа, самостоятельная работа
обучающегося, в том числе под руководством преподавателя, прохождение контроля.

Учебный материал по дисциплине (модулю) разделен на разделы:
Раздел  1.  Фармацевтический  маркетинг.  Понятие  и  методологические  основы

маркетинговых исследований. Фармацевтический рынок.
Раздел  2.  Практические  аспекты  применения  маркетинговых  инструментов  в

фармации.
Раздел 3. Продвижение товаров на фармацевтическом рынке.
Изучение  дисциплины  (модуля)  согласно  учебному  плану  предполагает

самостоятельную  работу  обучающихся.  Самостоятельная  работа  включает  в  себя
изучение литературы, её конспектирование, подготовку к семинарским (практическим)
занятиям, текущему контролю успеваемости и промежуточной аттестации.

Текущий  контроль  успеваемости  по  дисциплине  (модулю)  и  промежуточная
аттестация  осуществляются  в  соответствии  с  Порядком  организации  и  проведения
текущего  контроля  успеваемости  и  Порядком проведения  промежуточной  аттестации
обучающихся,  устанавливающим  формы  проведения  промежуточной  аттестации,  ее
периодичность и систему оценок.

Наличие  в  Университете  электронной  информационно-образовательной среды,  а
также электронных образовательных ресурсов позволяет изучать дисциплину (модуль)
инвалидам и лицам с ОВЗ.

Особенности  изучения  дисциплины  (модуля)  инвалидами  и  лицами  с  ОВЗ
определены в Положении об организации получения образования для инвалидов и лиц с
ограниченными возможностями здоровья.

10. Методические рекомендации преподавателю по организации учебного
процесса по дисциплине (модулю)

Преподавание  дисциплины  (модуля)  осуществляется  в  соответствии  с
Федеральными государственными требованиями.

При  изучении  дисциплины  (модуля)  рекомендуется  использовать  следующий
набор средств и способов обучения:

 рекомендуемую литературу;
 задания для подготовки к семинарам (практическим занятиям) – вопросы

для обсуждения и др.;
 задания  для  текущего  контроля  успеваемости  (задания  для

самостоятельной работы обучающихся);
 вопросы и задания для подготовки к промежуточной аттестации по итогам

изучения дисциплины (модуля).
При проведении занятий лекционного и семинарского типа, в том числе в форме

вебинаров и on-line  курсов  необходимо строго придерживаться  учебно-тематического
плана дисциплины (модуля), приведенного в разделе 4 данного документа. Необходимо
уделить внимание рассмотрению вопросов и заданий, включенных в оценочные задания,
при необходимости, решить аналогичные задачи с объяснением алгоритма решения.

Следует обратить внимание обучающихся на то, что для успешной подготовки к
текущему  контролю  успеваемости  и  промежуточной  аттестации  нужно  изучить
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литературу,  список  которой  приведен  в  разделе  7  данной  рабочей  программы
дисциплины  (модуля)  и  иные источники,  рекомендованные  в  подразделах  «Перечень
ресурсов  информационно-телекоммуникационной  сети  «Интернет»  и  «Перечень
профессиональных баз данных и информационных справочных систем», необходимых
для изучения дисциплины (модуля).

Текущий контроль успеваемости и промежуточная аттестация осуществляются в
соответствии с Порядком организации и проведения текущего контроля успеваемости и
Порядком  проведения  промежуточной  аттестации  обучающихся,  устанавливающим
формы проведения промежуточной аттестации,  ее периодичность и систему оценок, с
которыми необходимо ознакомить обучающихся на первом занятии.
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